Zalozenia konkursu na najlepszy produkt lokalny
oferowany na targowiskach uczestniczgcych w programie ,Moj Rynek”

Informacje ogolne

W Polsce sukcesywnie rosnie zainteresowanie produktami lokalnymi, wyprodukowanymi
tradycyjnymi, naturalnymi metodami, charakteryzujacymi sig wyjgtkowym
1 niepowtarzalnym smakiem. Dziatania majgce na celu promocje lokalnych artykulow rolno-
spozyvwezyeh przyezvniajg si¢ do rozwoju  przedsigbiorczoscl. tworzg plaszezyzne  do
wspolpracy dla lokalnych rolnikow oraz przetworcow w regionie, a takze stanowig szansg na
wprowadzanie na rynek produktow, ktorych podstawe stanowig lokalne zasoby.

Realizujge dziatania na rzecz wspierania rozwoju silniejszych rynkow lokalnych nalezy
skupic sig¢ na zadaniach pozwalajacych pozna¢ zarowno roznorodnosc produktow lokalnych,
jak 1 ich zwigzek 7z punktu  widzenia  spolecznego, kulturowego 1 historycznego
2 konsumentami na danym obszarze lub w regionie oraz promowaniu scislejszych zwigzkow
migdzy  producentami a konsumentami. W celu realizacji powyzszego. proponuje si¢
przeprowadzenie Konkursu na .Najlepszy produkt lokalny oferowany na largowiskach
uczestniczaeveh  w o programie Moy Rynek™ W wyniku konkursu nagrodzone zostana
produkty, ktorych surowiec, metoda upraw czy chowu oraz sposob przetwarzania jest silnie

zwiazany z ludzmi. srodowiskiem oraz przyrodag danego regionu.

Cel konkursu

Konkurs ma na celu identytikacj¢ 1 szerzenie dobrych praktyk w zakresic wytwarzania
lokalnych produktow  rolno-spozywczych — przeznaczonych  do  spozycia  oraz
rozpowszechnianie i wymiang wiedzy w tym zakresie wsrod wszystkich zainteresowanych
partnerow na poziomie lokalnym, regionalnym oraz ogélnokrajowym.

Ideq konkursu jest tez zachgcanie mieszkancow obszarow  wiejskich. zwlaszeza tyeh
o niekorzystnych warunkach gospodarowania, do poszukiwania alternatywnych zrodel
dochodu.

Przedmiot konkursu
Przedmiotem konkursu jest wylonienie najlepszego produktu lokalnego przeznaczonego do
spozycia. sprzedawanego na targowiskach. ktore uzyskaly dofinansowanie w  ramach

programu "Moj rynek”.

Produkty obje¢te konkursem
Produkty objete konkursem muszy spelnia¢ ogdlne warunki wprowadzania do obrotu,

W S/L‘LL‘\__‘(!!I]USL‘I wvimagania w zakresie hl.‘Z,I}ICCLCI]SI\J\f’L-l ZYWNOSCL.

' Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosci | zywienia (Dz.U. z 2010 r. Nr 136, poz. 914,
z pézn. zm.)



Organizator i partnerzy konkursu

Organizatorem konkursu jest Minister Rolnictwa 1 Rozwoju  Wsi we  wspolpracy
z Marszalkami  Wojewodztw. Partnerami  merytorycznymi 1 organizacyjnymi tinalow
konkursu w regionach sg gminy/powiaty, Urzedy Marszatkowskie 1 Wojewodzkie Osrodki
Doradztwa Rolniczego.

Itapy Konkursu

/¢ wzgledu na to. ze Konkurs ma aktywizowac lokalne spolecznosci 1 lokalnych wytworcow
do dziatan na rzecz wytwarzania, budowy rynku i promocji lokalnej zywnosci, jako elementu
rozwoju regionu, konkurs przeprowadzony zostanie w trzech etapach: na szczeblu lokalnym,

wojewodzkim 1 ogolnopolskim.

W picrwszym etapie konkursu (polowa kwietnia 2015 r.) — w czasie finalow na szczeblu
lokalnvm — wyroznione zostang 4 produkty. a nastgpnie nominowane do uczestnictwa

w konkursie na szczeblu wojewodzkim;

W drugim_etapie _konkursu (potowa maja 2015 r.) — w czasie finalow na szczeblu
wojewadzkim — sposrod produktow nominowanych na szczeblu lokalnym wylonione zostana
po 2 produkty z kazdego wojewodztwa do uczestnictwa w  Konkursie na szczeblu
ogolnopolskim;

W trzecim etapie konkursu (polowa czerwea 2015 r.) - w czasie finalow na szczeblu ogolno

polskim — wylonione zostang 3 produkty lokalne sposrod produktow wybranych na szczeblu
wojewodzkim oraz przyznane im zostang prestizowe nagrody konkursu .MOJ RYNEK
MOJ PRODUKT 20157 za zajecie trzeciego, drugiego i pierwszego miejsca w konkursie.

Wielki Final Konkursu zostanie rozstrzygnigty podczas pikniku "Poznaj Dobrg Zywnosé".

Z.gloszenia do konkursu

W Konkursie moze bra¢ udzial kazda gmina/powiat. na terenie ktorej dziala targowisko. ktore
otrzymalo wsparcie na realizacje projektu budowa lub modernizacia (przebudowa, remont,
wiposazenie) lokalnveh targowisk, ze srodkow dziatania 321 Podstawowe uslugi dla
gospodarki | ludnosct wiejskiej, realizowanego w ramach Osi 3 Jakos¢ Zycia na obszarach
wieiskich 1 roznicowanie gospodarki wiejskiej Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na
lata 2007-2013.

Wybhor produktow

W pierwszym etapie konkursu zarzadey targowisk we wspolpracy z jednostkami samorzadu
terytorialnego  (gmina, powiat) dokonujg wyboru najlepszych  produktow lokalnych,
a nastepnie gmina/powial dokonuje zgtoszenia tych produkiow do wojewdodziwa,

W drugim ctapie konkursu wyboru produktow dokonuje Marszatek dancgo wojewodziwa

powolujge w tvim celu Wojewodzky Kapitule Konkursowa.

W trzecim etapie wyboru produktow na szcezeblu ogolnopolskim dokonuje Krajowa Kapitula

Konkursowa.
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Kryteria wyboru produktow:

Walory organoleptyczne — wyjatkowy smak. zapach 1 wyglad
Funkejonalno$c¢ i estetyczny wyglad opakowania — atrakceyjnos¢ opakowania. cechy
praktyczne oraz przekaz emocjonalny. precyzyjne informacje stormulowane dla
konsumentow

-~ Lokalne pochodzenie produktu - produkt z danego regionu, konkretnego miejsca,
posiadajacy szczegoOlng specyficzng jakose, reputacje, cieszy si¢ uznaniem lub tez
posiada inne cechy przypisywane temu  lokalnemu pochodzeniu, produkowany
w sposob niemasowy, z surowcow lokalnie dostepnych lub/i z uzyciem lokalnych
metod wytwarzania. Najproscie) mozna okreslic produkt lokalny, jako taki, ktory
mieszkancy danego terenu uwazaja za CoS 0CzZywislego, czasem wrecz pospolitego,
a osoby z zewnatrz za specyliczne i niepowlarzalne;
Zwigzek z tradycja, kulturg — produkt lub srodek spozywczy. ktorego sklad. sposob
produkeji lub przetwarzania odpowiada tradycyjnej praktyce w odniesieniu do tego
produktu lub zostal on wytworzony z surowcow lub skladnikow, Ktore sa tradveyinie
stosowane.
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